
Вектор Сборки — стратегический

обзор

В чем суть проекта

Это не продукт “астрология + расстановки + еще один экспертный блок”.

Рабочая взрослая рамка проекта такая:

глубокая диагностика и сборка нового вектора для людей, которые застряли между

внутренним запросом и внешней реализацией.

Именно эта рамка делает проект дороже, взрослее и понятнее рынку.

Почему проект вообще может взлететь

Здесь есть сильная связка из трех слоев:

первый слой помогает вскрыть внутреннее состояние и блоки

второй дает символическую карту и дополнительную ось понимания

третий переводит это в прикладное решение: роль, нишу, формат проявления, личный

бренд или следующий бизнес-шаг

Сами по себе первые два слоя уже не редкость на рынке. Но в связке с третьим слоем проект

получает взрослую прикладную ценность и выходит из зоны “интересно послушать” в зону “это

помогает реально выбрать и собрать следующий вектор”.

Где здесь основной риск

Главный риск проекта не в том, что он “слишком необычный”.

Главный риск в том, что его можно случайно продавать как эзотерическую смесь методов, а не

как зрелый продукт диагностики и перенастройки вектора.

Если в коммуникации потерять взрослую рамку, то:

снизится платежеспособность аудитории

расползется позиционирование



третий слой перестанет восприниматься как центр ценности

продукт будет звучать слабее, чем он может работать в реальности

Что в текущей сборке уже хорошо

продуктовая рамка удержана

аудитория описана через ситуации и задачи, а не просто через “женщины 30-45”
линейка продуктов не раздута

есть отделение диагностики, core-пакета и premium-ветки

consumer-слой уже собран отдельно

stage-3/pilot слой не потерян

есть КП, презентация, финмодель и сайт

Что еще требует докрутки

Хотя пакет уже собран полноценно, я бы честно считал проект не “завершенным”, а ready-to-

test .

То есть сейчас он уже выглядит взросло и его можно изучать и показывать дальше, но

следующая настоящая проверка должна идти через:

ответы основательниц на бриф

10-20 интервью

пилотные диагностики

первые 3-5 продаж основного пакета

Только после этого можно уверенно говорить, что проект выдержал рынок, а не просто красиво

собран.

К чему относиться особенно внимательно при

оценке

1. Язык проекта

Он должен держать глубину, но не скатываться в “магический туман”.

2. Продуктовая архитектура

Она должна продавать не методы, а маршрут и результат.



3. Финансовая логика

Экономика должна держаться не на дешевой массовости, а на взрослой цене и ограниченной

емкости команды.

4. Визуальный слой

Презентация, КП и сайт не должны выглядеть как черновик консультанта. Они должны

ощущаться как материалы проекта, у которого есть уровень и вес.

Итоговый вердикт по текущей сборке

Текущая версия уже достаточно сильная, чтобы:

оценить проект всерьез

обсуждать его с основательницами

показывать логику инвестору, партнеру или подрядчику

запускать следующий этап уточнения и пилота

Но если говорить честно, настоящее качество проекта дальше будет определяться не только

текстами и файлами, а тем, как он пройдет этап реального теста.


